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"Oréal, 1992 yilindan bu
yana diizenledigi
Brandstorm yarismasiyla
Gniversite 6grencilerinin
fikirlerini tiriine

doniigtiirme firsati sunuyor.
Universitelerin 3 ve 4. suuf

agrencilerinin katildig
L’Oréal Brandstorm™un Tiirkiye
finalinde Bilkent Universitesi takim
birinei oldu. Sosyal medya alaminda ise
ODTU “Futurist” takimi, “En Sosyal
Takim” secildi.

Qdiil, 10 bin Euro

Yarigsmada bu yil 6grencilerden
Kiehl's markasinin erkek iirtin gamina
yeni iiriinler kazandirmalari ve
pazarlama stratejisini kurgulamalar
istendi. Yarismanmn finaline Boga21q1
Universitesinden “Own colour on”,
ODTU den “Futurist” ve Bilkent
Universitesi'nden “Just Over The
Brooklyn Bridge” takimlar kalmayi
basardi. Ogrenciler, aralarinda L'Oréal
Tiirkiye Insan Kaynaklar Direktorii
Canan Karacan, L'Oréal Tiirkive Liiks
Uriinler Boliim Direktorii E1if Tkiz,
Bogazici Universitesi Pazarlama
Boliimii Ogretim Uyesi Prof. Dr. Eser

BILKENT, ARiS
YOLCUSU

Bilkentli 6grenciler, masaj yapan tiras
koéplgl ve anti-aging 6zellige sahip tiras
losyonu Griinleriyle L'Oréal Brandstorm

Turkiye elemelerinde birinci oldular

ilayda
Yoriikoglu

Ozge
Giindiiz
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Jiiride, L'Oréal Tiirkiye Litks Uriinler Direktérii Elif ikiz, Milliyet Gazetesi Yazari
Abbas Giiclii ve Bogazici Universitesi Ogretim Uyesi Prof. Dr. Eser Borak yer aldi. '

Borak ve Milliyet Gazetesi Yazar1 Abbas
Giiclirnim yer aldigi jiiri 6niinde
projelerini sundular,

L'Oréal'de is firsati

Bilkent Universitesi, “Just Over The
Brooklyn Bridge” takimn yarismada,
Wake-Up Call adim verdikleri fircali,
masaj yapan tiras kopiigii ile anti-aging
ozellige ve ferahlatic1 etkiye sahip tirag
sonrasi losyon tirtinlerini 360 derece
kurgulanmus etkili bir pazarlama
stratejisivle sundular ve Tirkive finalisti
oldular. Ozge Sila Giindiiz, Ekin Cetin ve
flayda Yorikoglu'ndan olusan takim, 12
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Haziran’da Paris’te gerceklestirilecek
uluslararas: finalde yarisacak. Finalde
birinei olmaya hak kazamirlarsa
istedikleri iilkeye vapacaklar bir seyahat
icin 10 bin Euro édil kazanacaklar.
Yarismayla ilgili bilgi veren Canan
Karacan, yarismanin L'Oréal
Tirkiye'nin ige alim ve pazarlama
anlaminda 6nemli aktiviteleri arasida
yer aldigim sdyledi. L'Oréal’in her yil
Brandstorm’da uluslararasi alanda
yarisan 150-200 dgrenciyi ekibine dahil
ettigine dikkat ceken Karacan, yarigmay1
basariyla sona erdiren takimlara staj ve
ise alimda éncelik sunduklarim kaydetti.



